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Barndommen er en skiftende stgrrelse

Det traditionelle bgrneliv
e Bgrni flok
e Fa organiserede aktiviteter

e Yngre bgrn laerer lege af zeldre
bgrn

e Leg foregar ude
e Legekammerater naer hjemmet

Det aktuelle bgrneliv
e Faerre bgrn og feerre flokke
e Flere organiserede aktiviteter

e Bgrn er sammen med
jeevnaldrende

e Legen flytter ind i boligen

e |Legekammerater geografisk
spredt
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‘Bedroom culture’ og det moderne bgrneliv

‘Soveveerelseskultur’ (Livingstone 2007)

- Bgrnelivet flytter ind pa bgrnevaerelset
 Mediebrugen individualiseres

« Frirummene flytter online

Implikationer for bgrne og ungdomslivet:
« Desegmentalisering: overskridelse af tid og rum

« Kommerciel taeenkning i bgrne- og ungdomsliv bliver mere
omfattende
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Computerspil og bgrneliv

Kommercielle
legeredskaber far starre
betydning

Computerspillet er ikke
arsag til men allerhgijst et
symptom pa udviklingen

Det er fortsat legen, der
saetter rammerne for
spillet, ikke omvendt
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Computerspil og klassiske legefeenomener

Skydespil og landskabslege

e Rgvere og soldater |
Counterstrike

Virtual life og rollelege
e Far, mor og bgrn i
The Sims
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Computerspillet som hverdagsfaeenomen
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Computerspillet tjener forskellige formal i hverdagen

Fokuseret samveer
- Kan sammenlignes med fodbold eller skak
- Computerspillet som en made at haenge ud med andre pa

Individuel adspredelse
- Kan sammenlignes med bgger eller tv
- Computerspillet som en mgde at sgge et individuelt frirum pa
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Spillet i hverdagen

Individuel adspredelse (non-kompetitivt solospil):

...til svamning skulle man vaere den bedste, og i skolen
skulle man vaere den bedste, og sd var det bare meget rart
at komme herhjem bare for at hygge lidt og sddan noget
der...

Hobby og samleobjekt (holdspil + solospil)

...S4a hvis du ser her, s§ er det den her udgave, en
Gameboy Advanced XP, og s& er det en Tribal, og det er
fordi, det er det her maonster eller hvad man skal kalde det.
Og sé den, der kommer bagefter, sd har vi en pink en, eller
lysergd, og det er sd Nintendo S Light. Jeg har ogsd den
originale Nintendo DS...

Made at opretholde venskaber pa (kompetitivt holdspil)

...Jeg har spillet rigtig meget med mine gamle venner pa
min gamle skole, og dem spiller jeg stadig med...
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Bekymringerne om spillene

Den gamle:
vold i spil

Den aktuelle:
spilafhaengighed

Den voksende:
Nye forretningsmodeller
Kommercialisering af leg og samveaer
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Vold i computerspil
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Afhaengighed?

Dominerende perspektiver

Neurofysiologi: Udlgsning af
dopamin i hjernen (baseret pa
forsgg med mus)

Psykologi:
afhaengighedsdiagnose
bygget over gambling-
diagnosen

Alternative perspektiver

Generationskonflikt og
fejlslagne familiepraksisser

Rollekonflikter og teenageres
work/life balance

Livskrise ved overggang til
voksenlivet

Computerspil
og konflikter i familien

- en foraeldreguide
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Nye forretningsmodeller i online spil
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Nye forretningsmodeller i online spil

Game type Primary Pricing Design Relationship

Revenue emphasis emphasis

N
Boxed Retail Single price Attractiveness, Acquisition
games lot of initial
content

Game as Subscriptions Time-based Long term Retention
continuous pricing engagement
service
Free-to- Virtual good  Mictrotransactions  Virality, Acquisition,
play / sales, in- incentivising retention,
Social game game monetisations
games advertising mechanics

Hamari & Jarvinen 2011
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Eksempler pa spilmekanikker

Anskaffelse
« ‘'Hire a friend’
« ‘Friends as nighbours’

Fastholdelse
« Strategisk belgnning
e« Sociale netveerk

Monetarisering

« Dobbelte mgntfgdder

« 'Kunstige forhindringer’
« Loot boxes




UNIVERSITY OF COPENHAGEN

Fortnites forretningsmodel
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Steams platformsgkonomi

STEAM MARKET
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Hvad med youtube?

* SyknoyxpRoMoDe wars 15 vas

# GamaPlayChaos!Trading| wants 10 trade. (g5t now

* GamoPlayChaos(Trading) wants 1o trage (st now

CHECK VIDEO
DESCRIPTION FOR LINK
TO TOTAL BET SKINS

> M o) 0:09/347 =B O

CSGO SKIN BETTING EP 7 - 100 SUB GIVEAWAY!!!

1.972 visninger + 10. feb. 2015 i 22 & ~ DEL = GEM

GoJamesbotGo
2.850 abonnenter ABONNER
Hey guys, to celebrate breaking 100 subs, I'll be doing a giveaway. This saturday at 8pm EST | will

be streaming on twitch.tv/gojamesbotgo. Swing by the stream for your chance to win an AK Blue
Laminate!!
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Implikationer for bgrn og unge

Her-og-nu:

« Lommepenge-problematikker
Upassende reklamer

Scams og ulovlig ganbling

I et bredere perspektiv

« Vareggrelse af leg og socialt
samveer

« ‘Gamblificering” af gkonomien
og den gkonomiske forstaelse

En ny digital ulighed?
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Paedagogisk rammesaetning af gamer-kulturen

Inkluderende faellesskaber
« Paadagogisk rammesaetning og tiltag mod mobning

Fra forbruger til medborger
« Lige adgang, Kritisk refleksion over forretningsmodeller

Social kapital
« Socialt netveerk, bro til nye faellesskaber
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